


연번 과정명 교육강사 교육기간 교육시간 교육수준 교육내용

1
마케팅 전략 기획

Skill UP
구자학 22.09.27(화)

1일
(6시간)

공통

- 마케팅 개념 및 전략 수립 프로세스, 시장환경 분석 및

실패 및 성공사례를 통해 자사 마케팅 전략을 수립할 수

있는 과정

설비보전과정구성

○ 과정정보

○ 강사프로필



연번 과정명 교육강사 교육기간 교육시간 교육수준 교육내용

2
브랜드 커뮤니케이션

Skill UP
권오성 22.10.04(화)

1일
(6시간)

공통

- 브랜드 커뮤니케이션 전략 기획, Design Thinking, 비즈

니스 모델 및 마케팅 조직 인프라를 구성하고 수행할 수

있는 과정

설비보전과정구성

○ 과정정보

○ 강사프로필



연번 과정명 교육강사 교육기간 교육시간 교육수준 교육내용

3
디지털 마케팅

Skill UP
이승우 22.10.18(화)

1일
(6시간)

공통

- 마케팅 로드맵 설정 및 다양한 온라인 매체를 활용 마케

팅 실행, 성과측정 및 관리, 정부지원사업 활용 노하우를

습득할 수 있는 과정

설비보전과정구성

○ 과정정보

○ 강사프로필



5

마케팅 전략 기획 Skill-UP

과정소개  시장환경 분석 및 자사의 마케팅 전략을 수립할 수 있는 과정

교육목표
 마케팅 개념 및 전략 수립 프로세스, 시장환경 분석 및 실패 및 성공사례를 통해 자사 마케팅

전략을 수립할 수 있다.

교육대상  충남콘텐츠기업 관리자 및 관련 분야 실무자

교육수준 ■ 공통

교육장소 충남 VR·AR 제작거점센터 1층(강의실)

교육일정
(1일 /6Hr)

 마케팅 개념, 프로세스

 시장환경 분석 TOOL 실습

 STP전략

 마케팅 Case-Study

1일차

1
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마케팅 전략 기획 Skill-UP_세부 커리큘럼

일자 커리큘럼 학습방법 시간

오전
(09:30~
12:00)

○ 과정 및 강사소개
○ 아이스 브레이킹

- 마케팅 트렌드 퀴즈
- 조 편성 및 자기소개

강의, 실습 0.5H

○ 마케팅 개념 및 전략 수립 프로세스 이해
- 마케팅이란?
- 마케팅 전략 프로세스

강의 1H

○ 시장환경 분석 TOOL 실습
- 외부시장 분석 TOOL(PEST / 5FORCE / 3C)

강의, 실습 1H

오후
(13:00~
16:30)

○ 시장환경 분석 TOOL 실습
- 자사분석 TOOL(가치사슬분석)

강의, 실습 1H

○ STP 전략-실습
- 자사분석 TOOL(가치사슬분석)

강의, 실습 1H

○ 마케팅 CASE-STUDY
- 참가자별 마케팅 성공, 실패 경험 공유 및 분석

토론 1H

○ 과정 정리
- 골든벨 퀴즈
- Q&A

평가 및 피드백 0.5H

1
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브랜드 커뮤니케이션 Skill-UP

과정소개  자사의 브랜드 커뮤니케이션 전략을 기획하고 비즈니스 모델을 수립할 수 있는 과정

교육목표
 브랜드 커뮤니케이션 전략 기획, Design Thinking, 비즈니스 모델 및 마케팅 조직 인프라를 구성

하고 수행할 수 있다.

교육대상  충남콘텐츠기업 관리자 및 관련 분야 실무자

교육수준 ■ 공통

교육장소 충남 VR·AR 제작거점센터 1층(강의실)

교육일정
(1일 /6Hr)

 브랜드 커뮤니케이션 전략

 디자인 씽킹

 비즈니스 모델 수립

 창업기업 마케팅 조직 인프라 구축

1일차

2
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브랜드 커뮤니케이션 Skill-UP_세부 커리큘럼

일자 커리큘럼 학습방법 시간

오전
(09:30~
12:00)

○ 과정 및 강사소개
○ 아이스 브레이킹

- 마케팅 트렌드 퀴즈
- 조 편성 및 자기소개

강의, 실습 0.5H

○ 브랜드 커뮤니케이션 전략 기획
- 브랜드 개념과 역할
- 브랜딩 기법 및 사례
- 브랜드 커뮤니케이션 전략 기법: 스토리텔링

강의, 실습, 발표 1H

○ 디자인 씽킹 (Design Thinking)
- 개념 및 프로세스 이해

강의 1H

오후
(13:00~
16:30)

○ 디자인 씽킹 (Design Thinking)
- 조별 실습

실습 1H

○ 비즈니스 모델 수립
- BM CANVAS 활용법 이해
- 조별 실습

강의, 실습 1H

○ 창업기업 마케팅 조직 인프라 구성
- 브랜드 마케팅 범위, 영역
- Team 구성

강의, 토론 1H

○ 과정 정리
- 골든벨 퀴즈
- Q&A

평가 및 피드백 0.5H
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디지털 마케팅 실행 Skill-UP

과정소개  최적화된 디지털 마케팅 전략을 기획하고 실행할 수 있는 과정

교육목표
마케팅 로드맵 설정 및 다양한 온라인 매체를 활용 마케팅 실행, 성과측정 및 관리, 정부지원사업

활용 노하우를 습득할 수 있다.

교육대상  충남콘텐츠기업 관리자 및 관련 분야 실무자

교육수준 ■ 공통

교육장소 충남 VR·AR 제작거점센터 1층(강의실)

교육일정
(1일 /6Hr)

 퍼포먼스 마케팅 로드맵

 검색광고 최적화 마케팅

 마케팅 성과 측정 및 관리

 바이럴 마케팅 및 정부지원 사업을 활용한 마케팅 예산확보 노하우 등

1일차

3
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디지털 마케팅 실행 Skill-UP_세부 커리큘럼3

일자 커리큘럼 학습방법 시간

오전
(09:30~
12:00)

○ 과정 및 강사소개
○ 아이스 브레이킹

- 창의적 문제해결 : 아이디어 톡톡!!
강의, 실습, 발표 0.5H

○ 퍼포먼스 마케팅 로드맵
- 마케팅 목표 설정
- 단계별 마케팅 실행방향 도출

강의, 실습 1H

○ 검색광고 최적화 마케팅
- 트렌드 파악, 키워드 추출

강의 1H

오후
(13:00~
16:30)

○ 검색광고 최적화 마케팅
- 네이버 광고 셋팅 실습
- 실행기법 및 노하우

실습, 피드백 1H

○ 마케팅 성과측정 및 관리
- 비용투자 대비 효과 분석(구글, 네이버, 유튜브)
- 광고 집행 후 결과 Report 보는 법

강의, 실습 1H

○ 바이럴 마케팅
- 트렌드 소개 및 우수사례
- 광고 효과 분석

○ 정부 지원사업을 활용한 마케팅 예산 확보 노하우

강의, 실습, 피드백 1H

○ 과정 정리
- 골든벨 퀴즈
- Q&A

평가 및 피드백 0.5H


